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Die drei Geschéaftsfelder von CEWE

Umsatz in Mio. Euro

Umsatz Marken
Kommerzleller 593.1* cewe-print.de PRINT
Onllne_Druck Ihr Online Druckpartner lhere print mets passion

Fotofinishing

Meon Mecine .
cewe fq;opgnch cewe wrargqpndler

WWW.CoWe.clo

#viaprinto

Einzelhandel JApANephOTO FOTOJOKER FOTOLAB

Betriebe

1 Offset-Druckerei

11 Fotolabore

143 Fotofilialen



Einzelhandel




Einzelhandel — Starke Marken in regionalen Markten

JAPAN‘pbO‘['O e 143 stationare Einzelhandelsgeschafte

in Skandinavien und Mittelosteuropa

FOTO’OKER > e E-Commerce Webshops fiir alle Marken

e Hardware (Kameras und Zubehor)

sowie Fotoprodukte von CEWE werden

FOTOMB am POS und im Internet vertrieben




Geschaftsfeld Einzelhandel

Umsatz *in Mio. Euro EBIT *in Mio. Euro
112,2 2,4
105,0 ’
101,0 07% 17
0,6
0,1
67,3 608 [
54,9
-0,4/V
-2,9
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2011 2012 2013 2014 2015 2016

> Neupositionierung des Einzelhandels in Polen zeigt erste Erfolge
> Ergebnissituation verbessert




Kommerzieller Online-Druck




Vertriebslinien und Produkte Kommerzieller Online-Druck

cewe-print.de PRINT #viaprinto

Ihr Online Druckpartner Where print meets passion

Flyer Broschiren Folder Visitenkarten

-

SPORTSHOP = ,*..

e s JORTSHOP

. 2999, e 12050

T .
e 1295¢ e d9gft e e =
— e

Y Geschafts- und Werbedrucksachen fir Firmen, bestellt Giber das Internet




Geschaftsfeld Kommerzieller Online-Druck

Umsatz in Mio. Euro EBIT in Mio. Euro

84,0
77,8 16

[]
59,8
43,0 —0,9/7

-2,8 -2,9

-4.8

1,4
-7,0

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2011 2012 2013 2014 2015 2016

> Nach den Aufbau- und Investitionsjahren wurde 2015 erstmals ein operativ
positives Ergebnis und 2016 ein insgesamt positives Ergebnis erzielt




Fotofinishing




CEWE Markenprodukte im Fotofinishing

Meine .
cewe wandbilder
GroBRe Momente

~ Mein
cewe fotobuch
Mein Leben
www.cewe.de




Geschaftsfeld Fotofinishing

Umsatz in Mio. Euro
+8,9%

452,0
414,9
3555 3592 35724 386,0

316.3 336,0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

> Umsatz und EBIT erneut gesteigert
> EBIT Marge jetzt 11,5% (2009: 5,4%)

EBIT in Mio. Euro

29,8 31,4
26,3

16,9

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016




Geschaftsfeld Fotofinishing

EBIT nach Quartalen in Mio. Euro

45,9

5,6
1,2

-0,5

Q1' 16 Q2' 16 Q3' 16 Q4' 16

> Das Weihnachtsgeschéft ist der Gewinnbringer im Fotofinishing
> Alle Ressourcen sind auf das vierte Quartal ausgerichtet




CEWE gesamt

Umsatz in Mio. Euro

+7,0%

/

554,2 2931
507.2 5362 5238 ,

4468 4690
409,8

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

> Umsatz und Gewinn legen zu

EBIT in Mio. Euro

+29,2 %
47,0

36,4
32,6
272 294 283 289

17,9

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016




Nachhaltigkeit




CEWE stent fur

Innovation Nachhaltigkeit

MARKE

APPSMEINUNGEN
MOBILE R IRES,
CEWE WANDBILDERDESIGNS

INNOVATION

USABILITY

PROJEKTE DAYQCLW;:\FI::}W
CEWE FOTOBUCH
TEAM CEWE CARDS
KREATIVITAT
INSPIRATION
MEHRWERTE
FOTOGESCHENKE
M % WEITERENTWICKLUNG
Un
cewe fotobuch
Mein Leben

FORTSCHRITT
ZUSAMMENARBEIT

ZUKUNFT
CEWE




Nachhaltigkeit bei CEWE

Funf Dimensionen

1. Umweltschutz und

Ressourcenschonung

2. Gesellschaftliches Engagement
3. Verantwortung ftr Mitarbeiter
4. Ehrliches und faires Verhalten

5. Wirtschaftliche Zukunftsfahigkeit




Vielfaltige Kooperationen mit starken Partnern

‘Al(‘o
E Klimaneutral E"‘p *'% AN
Drucken ‘9 ( le,
powered by Ciimate Partner ® w
WE SUPPORT

@.A.U.M. Q}CDP

ﬁ DRIING SUTTANARLE ECONOMEES

E%SDERDORFER tQt&llZ,EKQ
zero CO, zero cost to you

GOGREEN % N CARBON
t u\gug | NEUTRAL

/
/! NABU SHIPMENT




Umweltschutz:

Klimaneutrale CEWE FOTOWELT seit September 2016

.;l“’—— B

Klimaneutrale Markenprodukte

Mein Mecne Mein
cewe fotobuch | cewe wandbilder [l cewe kalender
Mein Leben GroBe Momente Ganz personlich

ceer ca rld S cewe sof(?rlttflogos

Kompensationsprojekt WILDLIFE =\
. - . . WORKS \p
Kasigau Wildlife Korridor, Kenia

Kompensationspartner EKUmaneutraL

Drucken

powered by ClimatePartner®

ClimatePartner




Projekt Kasigau
Wildlife Corridor

Kompensation durch CEWE:
20.000 Tonnen CO, p.a.

Pro CEWE FOTOBUCH werden
3,2m? Waldflache erhalten

Pro Jahr wird durch CEWE

eine Flache in der Grof3e von
5x Bad Zwischenahner Meer

oder 5x Konigssee erhalten
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B iE Umweltschutz und Ressourcenschonung:
Saiss Kooperation mit NABU e.V. am Standort Frelburg

g * Umsetzung von Umweltinitiativen

‘ und Ressourcenschonung an

: ’,% CEWE Standorten

= . Freiburg orientiert sich am Standort
Oldenburg und gestaltet das
Betriebsgelande unter Anleitung des

NABU umweltfreundlicher



¥ b

Gesellschaftliches Engagement:
Soziale Aktivitaten am Standort Mechelen

avie

* Durch lokale Spenden und
Sponsoring ist CEWE vor
Ort und nah am Partner

* Der Standort Mechelen

unterstitzte 2016 die

Special Olympics Belgien

w



Weltwelte Partnerschaft
mit SOS-Kinderdorfern

o N F U ¥R T

* Seit 2013 bereits mehr als
1.000.000 Euro gespendet

* 12 CEWE Standorte unterstitzen
lokale SOS-Kinderdorf Projekte

* Zusatzliche Nothilfe sowie

Unterstitzung des

SOS-Kinderdorfes in Ghana
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Verantwortung fur Mitarbeiter:
Gesundheitswoche am Standort Oldenburg

e Jahrlich findet bei CEWE
in Oldenburg der
Gesundheitstag statt

T AR R B ° Vielfaltiges Angebot in den
S | ‘ a

Bereichen Ernahrung, Gesundheit,
Bewegung, Resilienz und Sicherheit
* Sportangebote flr Mitarbeiter/innen

uber das gesamte Jahr hinweg
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Vereinbarkeit von
Beruf & Familie

Ausgezeichnet durch die
Hertiestiftung und TUV Rheinland

Zertifikat seit 2014

audit berufundfamilie
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* Verhalten des ehrbaren Kaufmanns

 Lieferanten sollen in Hinblick auf
Arbeitspraktiken, Menschenrechtskriterien
und 6kologischen Kriterien die gleichen

Werte vertreten wie CEWE




B.A.U.M.-
Umweltpreis

* CEWE erhélt B.A.U.M.-Umweltpreis fir sein gesamtheitliches
Nachhaltigkeitskonzept

 CEWE-Teilnehmer: Vorstandsvorsitzender Dr. Rolf Hollander,
Umweltverantwortliche Dr. Matthias Hausmann,

Sven-Olaf Huth, Carsten Coppicus und Stephan Schmidt




Wirtschaftliche Zukunftsfahigkeit

Langfristige Unternehmensentwicklung CEWE (Umsatz)

Analog mDigitales Fotofinishing mKommerzieller Online-Druck ® Einzelhandel Wachstum durch
digitales Fotofinishing

und kommerziellen

Online-Druck

Transformationsphase
von Analog zu Digital

Regionale Expansion
im Analogmarkt
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> CEWE strategisch gut aufgestellt und wachsend




Wirtschaftliche Zukunftsfahigkeit

Dividendenentwicklung in Euro

1,40 1,45
1,25

1,00 1,05

2008 2009 2010 2011 2012

1,50

2013

1,55

2014

> Die Dividende fiir das Geschéftsjahr 2016 soll auf 1,80 Euro steigen
> Seit der Analog / Digital-Transformation: Achte Dividendensteigerung in Folge

1,60

2015

1,80*

2016



Dank

an alle Mitarbeiterinnen

und Mitarbeiter fir ihre Loyalitat,
ihr hohes Engagement und

ihre groRRartige Leistung!

1y
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Ergebnisentwicklung CEWE

EBIT in Mio. Euro

mEBIT (berichtet) mAnschubkosten KOD Sondereffekte = EBIT Korridor (Plan)

3 o et
29,4 28,3 28,9
17,9
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

> Neues Ergebnisniveau erreicht




Ergebnis Q1 2017

Umsatz in Mio. Euro EBIT in Mio. Euro

m Fotofinishing

0.7% m Einzelhandel

Kommerzieller Online-Druck

1187  117.9 s
1082 o0 106,8 :

96,3

Skl ° -
~ N g w
ol ©
w

-0,8
-11

11,8
13,4
3,3
75,5 85,6
7.0 6.5
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2012 2013 2014 2015 2016 2017

> Neues Ergebnisniveau im Q1 2017 bestétigt




EBIT vor Restrukturierung nach Quartalen - Fotofinishing
Saisonale Verteilung: CEWE 2003 bis 2017 | EBIT* je Quartal in Mio. Euro

45,9
Ql Q2 Q3 Q4
20,4
/ 8\
S Mt
o I- IIII--_ S Illlllg | | _II

[ I
-6,9 0.5

' -8,0
2003 2016 2003 2016 2003 2016 2003 2016

> Q1 zum zweiten Mal in der Unternehmensgeschichte positiv: im Fotofinishing und insgesamt
> Bedeutung des Q4 kdnnte weiter zulegen




Bilanz zum 31. Dezember

Aktiva in Mio. Euro

381
- 334 340 357
290

o 189
Langftlstlge 115 168 162 168
Vermdgenswerte
Kurzfristige
Vermdge%swerte 175 158 172 172 192

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Passiva in Mio. Euro

357 381
325 334 340
290
Eigenkapital
132 143 174 187 genkap
120
Langfristige
Schulden
139 143 162 138 141 iPvd Kurzfristige
Schulden

2011 2012 2013 2014 2015 2016

> Sicherheit durch hohes Eigenkapital: Eigenkapitalquote 53,8 %, per Ende Q1 2017 63,2%




Management-Bilanz zum 31. Dezember

Capital Employed in Mio. Euro Capital Invested in Mio. Euro
21 234
221 234 189 198 203
189 198 203
189 J :
Langfristige (5 162 168 184 143 174 Eigenkapital
Vermogenswerte
Liquide Mittel 14 28 22 49 Brutto-
Netto Working L 22 8 30 - Finanzschulden
Capital 10 8 -3 25 25 Nicht operative
Schulden
2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016

> Operatives Netto-Working Capital sinkt und tragt zur Finanzierung bei




ROCE

EBIT in Mio. Euro

47,0

36,4
32,6
29,4 283 289

2011 2012 2013 2014 2015 2016

> CEWE schafft Wert

Durchschnittliches
Capital Employed der
vergangenen 4
Quartale in Mio. Euro

211.9 220,8

194,7192,9194,0

152,5

2011 2012 2013 2014 2015 2016

ROCE *in %

213
19,3 /

16,8 17,2
14,5 150

2011 2012 2013 2014 2015 2016




Aktionarsstruktur (April 2017)

Anteile in %

7,4 Mio. Aktien

27,4% I 27 4 % ACN Vermogensverwaltungsgesellschaft mbH
' & Co. KG (Erbengemeinschaft Neumller)

I 2,1% CEWE Stiftung & Co. KGaA

I 70,5% Andere Aktionare
2,1%

70,5%

> Erbengemeinschaft des Unternehmensgriinders ist Ankeraktionar und gréRter Anteilseigner




CEWE Aktienkursentwicklung

Performance 2016 /2017 bis 18.05.2017

100,00 €
90,00 €
80,00 €
70,00 €
60,00 € CEWE: +40,5%
50,00 € SDAX: +17,9%
40,00 € DAX: +17,2%
30,00 €
20,00 €
10,00 €
0,00 €

(o] [(o] [(o] [(o] ~ ~

g g S S g g

S S '5 S b S

b S S S po) S

> Starke Entwicklung der CEWE Aktie




Aktuelle Analysten-Empfehlungen

Analyst

GSCs

BAADER

M.M.WARBURG & CO

1798

ODDO SEYDLER

Bankhaus Lampe %

Deutsche Bank
Markets Research

Trivatliantiors u"‘u: gegriinded 2500

BERENBERG BANK

Empfehlung
Hold

Buy

Buy

Neutral

Hold

Hold

Hold

> Durchweg positive Analysten-Meinungen

Datum

25.04.2017
03.04.2017
27.03.2017
24.03.2017
22.02.2017
04.11.2016

29.09.2016

EA N AN N AN




Ergebnis je Aktie Gber Zeit

Ergebnis je Aktie (verwassert) in Euro

2,84
2,02
. . .

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Effekt durch den /
Rechtsformwechsel 4,23

3,07 3,15
2,87

> Auch im Ergebnis je Aktie wurde eine neue Ebene erreicht
> Gewinn je Aktie steigt

Es kdnnen sich Rundungsdifferenzen ergeben.




Wirtschaftliche Zukunftsfahigkeit

Dividendenentwicklung in Euro

1,40 1,45
1,25

1,00 1,05

2008 2009 2010 2011 2012

1,50

2013

1,55

2014

> Die Dividende fiir das Geschéftsjahr 2016 soll auf 1,80 Euro steigen
> Seit der Analog / Digital-Transformation: Achte Dividendensteigerung in Folge

1,60

2015

1,80*

2016
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Produkte im Geschaftsbereich Kommerzieller Online-Druck

Sonstige Innovationen

Schneid- und Gebundene
Produkte Produkte

Falzware

m
) ps
| )
,(@/ s

.o EROFENUNG o, |

-

SPORTSHOP r’
e SPORTSHOP
CUI )
- 1295 :l'm ol _\
-l

> Werbe- und Geschéftsdrucksachen fiir Firmen mit Giber 70 Produktgruppen




Easy Box fur Faltschachtelprodukte nach Mafl3

> Millimeter genau konfigurierbare Formate zu guinstigen Preisen




Easy Box fur Faltschachtelprodukte nach Mafl3

> Millimeter genau konfigurierbare Formate zu guinstigen Preisen




Die drei Online-Druck Marken bei CEWE

cewe-print.de PRINT

@viaprinto

Ihr Online Druckpartner Where print meets passion

Markenbekanntheit CEWE Industrielle Druckerei Kleine Auflagen

#iivioprinto w g =

SAXOPRINT ,O SShes 2

"Personliche Fachberatung
ist uns wichtig.”

> Ausrichtung der Portale auf unterschiedliche Kundengruppen
z.B. durch Design, Bestellprozess oder Produktportfolio




Europaweite Prasenz im Online-Druck

e 11 Webseiten in 9 Landern
e 9 Digitaldruck-Standorte =
e 1 Offsetdruck-Standort

Umsatzverteilung

Deutschland

61%
sormer©

International
39%




Marketing und Soziales Engagement durch ,Creative Awards”

Creative Awards by SAXOPRINT Charity Creative Award by CEWE-PRINT

2016

by sAxOPRINT O

Charity !u SOS
Creative KINDERDORFER

Award

cewe-print.de

'\‘ % N,
™ FH MUNSTER
Mbe  ucan  NOVUM eI @ D e s

> Organisation von Gestaltungswettbewerben fiir Kampagnen des
WWEF in Frankreich und der SOS-Kinderdorfer in Deutschland




cewe-print.de

lhr Online Druckpartner




Vorteile des Online-Drucks gegentber dem klassischen Druck

Einfacher Bestellprozess

Online-Druck Internationaler Vertrieb mit kurzen Lieferzeiten

VS.

Gute Qualitat und Beratung

Klassischen
Druck

Breites Produktportfolio

Gunstige Preise

> Der Online-Druck bietet ein erweitertes Dienstleistungsspektrum




Kostenfuhrerschaft durch neueste Technologien

Y Druckfabrik in Dresden mit 5 GroRformatmaschinen




Kostenfuhrerschaft durch
neueste Technologien

e LED Druckmaschine
mit Rollenzuftihrung

e Zwei Minuten fur einen Auftragswechsel

e 18.000 Bogen pro Stunde

> Hochste Qualitat und
Effizienz im Druck




Wachstumsfeld Online-Druck 2011 — 2017

Umsatz in Mio. Euro EBIT in Mio. Euro

CAGR
+18%
84

43 -1

14

-7
2011 2012 2013 2014 2015 2016 e2017 2011 2012 2013 2014 2015 2016 e2017

> Kommerzieller Online-Druck wuchs von 2012 — 2016 mit 18%
und hat in 2016 erstmals einen positiven Ergebnisbeitrag geleistet
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Uberblick CEWE Einzelhandel

e 5 Lander

e 20 Webshops

e 143 stationdre Geschafte

e 600 Mitarbeiter

e Uber 500.000 Kunden

e 55 Mio. Euro Hardware-Umsatz

e 35 Mio. Euro Fotofinishing-Umsatz




Strategie CEWE Einzelhandel

> Marke

Fokus Foto > Distribution

> Service




Einzelhandel
Stockholm, Schweden
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https://www.youtube.com/watch?v=j3pnFhxt224
https://www.youtube.com/watch?v=j3pnFhxt224
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\
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Ausstellung auf dem Marktplatz

Breslau, Polen




Einzelhandelsanteil am Fotofinishing Landesumsatz
Umsatz 2016

Sonstige
0,
85% S m CEWE
62% Einzelhandel
54% >

Polen Tschechien Slowakei Norwegen / Schweden

> Hauptanteil des Umsatzes wird in diesen Landern durch den CEWE Einzelhandel erzielt




Der CEWE Einzelhandel ist Multichannel

Umsatzverteilung der Bestellungen

Stationar

Internet

2015 2016

> Uber 45% des Gesamtumsatzes werden online bestellt




Die Online-Prasenz

JApAN p 0'['0 Velkommen til Skandinavias starste fotobutikk!

@© Ordrestatus @) Butikker @ Kundesenter @) Katalog

Kamerabutikken »

4% )JApan-pboro

A EHOW s 8 2 8 & § ¥

A

4% JApAN phoro [RTEFRLEN) l-. o -
EWE FOTOBOK  Veggbiider Bilder = Merkelapper | Fotogaver Takkekort | Mobildeksler ~Fotokalender | Temae: : G

Last ned var gratis
programvare 1 .

Nikcs D400 mite-Soem €28.4E EDVR Canca EOS 810 « EF.§ 14135 1§ Canon EOS 50 Mark IV Kamarshus
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FOTOJOKER. .

E———T A cewe

0D 28 4 B ma o0 [ OB §

Aparaty cyfrowe Obiektywy Fimowanie Akcesoria Karty pamieci Dodatkowe Lornetki Lunety Smartfony Druk Grafika Akcesoria do Inspiracje i Fotousiugi
Konweriery Drony Sport VR  Fotograficzne  Nosnikidanych Zrodia zasilania Mikroskopy Tablety Telefony Obraz GSM i tabletow Porady

Szukaj Wszedzie Q szz‘izaur;':wa:lnee “ Twoj koszyk

Strona gtowna >

Typ

Aparaty cyfrowe

Aparaty kompaktowe (190)
Lustrzanki (80)
Bezlusterkowce (72)

Canon (15)
Fujifilm (73)
Leica (1)
Nikon (106)
Olympus (39)
Panasonic (23)
Pentax (8)

Jede Kamera wird mit einem

Ricoh (2)

CEWE FOTOBUCH Gutschein verkauft

Mo
ce% fotoksigzka




FO OO RE

a brand of yv Cewe

L —

o

FTOIOKER .\
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Norwegen




Zilina
Slowakel







Ergebnisentwicklung CEWE Einzelhandel

EBIT * in Mio. Euro

2,4 e Restrukturierung Polen:
1,7
0.6 » — SchlieBung von 17
0.1 e . verlustreichen Laden

— Abbau von 77 Mitarbeitern

o1 _¥

+ 0,1 Mio. Euro ohne

29 Restrukturierungskosten

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017e

> 1 Mio. Euro Ergebnisverbesserung in 2016




PANASONIC LUMIX DC-GX800 KIT inkl. 3.5-5.6/
PANASONIC DMC-TZ71 SCHWARZ oder SILBER 12—-32 SILBER sowie einer CRUMPLER TASCHE

Hochwertige Reisezoomkamera mit Sucher Kompakter Alleskonner mit Wechseloptik
= 30x optischer Zoom und hochwertiges = 16 MP Sensor ochne Tiefpassfilter

24mm LEICA DC Objektiv - 4K Foto & Video
= Integrierter Sucher mit Augensensor = Schneller Hybrid-Kontrast-Autofokus

= Multifunktions-Objektivring

www.woeltje.de
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Das CEWE Team aus Prag gruf3t
die Aktionarinnen und Aktionare
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Europas
beliebtestes
Fotobuch

ab 7,95 €"

M.
cewe fotobuch

Mein Leben
www.cewe.de A&7 cewe




Weitere Marken und Produkte im Geschaftsfeld Fotofinishing

Mecne Mecne . Mecin
cewe cards 3 cewe wandbilder cewe kalender

Handyhllen




Produktinnovationen 2016




/A& CeWe /A&7 CEWe
BEST IN PRINT o G BEST IN PRINT

Uber 100 Produktinnovationen Fotofinishing (2013 — 2016)
Uber 50 Mio. Euro Neuproduktumsatz damit in 2016




i
ceweénfotobuch

Mein Leben

CEWE FOTOBUCH auf
Fotopapier Premium Matt




Meen
cewe kalender

Ganz personlich

A

CEWE KALENDER
DIN A2 Hoch Matt




Mecene
cewe cards

Freude teilen

A
CEWE CARDS mit Gold-
und Silberveredelung
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Foto-Collagen
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Adventskalender XXL
mit Ferrero-Schokolade
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Handyhullen in 7 Varianten
far Gber 200 Modelle




s
cewe <ofortfotos Neue
Kreativprodukte

Vielfalt erleben
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BEST IN PRINT




Mehr als 20 Testerfolge in 2016

9/16 & s EEEEEEEEN )
6/2016 DEUTSCHLAND Kundenmonitor®
AUSGEZEICHNET Deutschland 2016
Testsieger ' : - E’J‘ests]eger
VI A G A Z 1 N 2 ) ..

KX X X X
BESTER
TESTSIEGER "ANBIETER

KUNDENZUFRIEDENHEIT

DlGITALDRUCK _ Cewe Fotobuch (App) | e

Vergleichstest:

10 Fotobucher (Fotopapier)
CHIP FOTO-VIDEO 12/2016 CEWE FOTOSERVICE
CEWE
Unabhangige Tests seit 1978

CC151448

Apps -.2..
cewe fotowelt 2016

BESTE APP 2015 IS
FOTOBUCH | sk sence |

Kundenzufriedenheit

(unter drei Fotaservice-Anbistern)

TESTSIEGER
BELICHTUNG

VERGLEICHSTEST:
FOTO-KALENDER

1212016

Wettbewerb

TOP SERVICE

DEUTSCHLAND
2017

PHOTOGRAPHIE




Europas
beliebtestes
Fotobuch

iechs TESTSIEGER

Stiftung
Warentest

GUT (2,1)

CEWE FOTOBUCH
Baugleich mit

CEWE FOTOBUCH bei
Fotoservice.satun.de
Im Test:

12 Fotobuch-Anbieter

Ausgabe 11/2015
www.test.de

CEWE FOTOBUCH

- Aktueller
M Testsieger der

cewe fotobuch Stiftung Warentest

Mein Leben
www.cewe.de A7 cewe




Vermarktungsaktivitaten 2016

Fotofinishing




360-Grad-Vermarktung
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> Produktvielfait entdecken
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ceweg?fotobuch 5

LI RPN Y _~ Mein Leben

” “
* Unverbindliche Preisempfehlung. Das abgebildete Produkt hat einen hoheren Preis. Alle Preise verstehen sich inkl. MwSt. und zzgl. Versandkosten (ggf. auch bei Filialabholung anfallend) geman Prelshste

Weitere Informationen unter www.cewe.de/preise Anbieter: CEWE Stiftung & Co. KGaA, Meerweg 30-32, 26133 Oldenburg
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CEWE FOTOBUCH

Prasentation an 14 Flughafen
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CEWE FOTOBUCH auf
der TUIfly Boeing 737-800




und weiteren Metropolen

Le livre
préféré d
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CEWE FOTOBUCH in London
und weiteren Metropolen




CEWE FOTOBUCH
In Bratislava




ekt aus,dem Leben.
5'dem Smartphone. | )\
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Jetzt hier
ausdrucken!

Mewne
cewe sofortfotos

Vielfalt erleben




Fotokultur-Marketing

Forderung von Fotografen und Fotoclubs >

_ _ Imagebildung
Sponsoring von Ausstellungen und Fotofestivals >

Zielgruppenansprache

Durchfihrung von Workshops und >

Fotowettbewerben

> Steigerung der Nachfrage von CEWE Produkten und Dienstleistungen




Kooperationspartner Fotokultur-Marketing

horizonte @

UMWELTFOTOFESTIVAL

OBERSTDORFER

FOTOGIPFEL

MUNDOLOGIA

WUNDERWELTEN

DEICHTOR Pirmasenser
N R W‘ HALLEN DEUTSCHES FOTOMUSEUM Fototg%g

F|O|R UM UND FOTOGRAFIE
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Kooperation mit
bekannten Fotografen

Ulla Lohmann
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Markenbekanntheit CEWE FOTOBUCH (Deutschland)

Online-Bevolkerung ab 18 Jahren, Deutschland
Personen, die schon einmal von Fotobiichern gehort haben

Ungestitzte Markenbekanntheit Gestltzte Markenbekanntheit

70% 70%

45%

0
36% 40%

25%

21%

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

> Stetige Erh6hung der Markenbekanntheit




Net Promoter Score Deutschland CEWE FOTOBUCH

CEwWE FOTOBUCH I 55

Amazon 43%
Mercedes Benz 40%
Audi 39%
Volkswagen 37%
BMW 36%
mobile.de 23%

Hugo Boss 21%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Y Hohe Beliebtheit des CEWE FOTOBUCH bei unseren Kunden

70%



Superbrands 2016 / 2017

~

Auszeichnung fur hervorragende Markenfuhrung

e Vorselektion durch unabhéngige
Wirtschaftsfachleute von Superbrands

AUSZEICHNUNG e Bewertung durch unabhangige Jury
FUR

HERVORRAGENDE

MARKENFUHRUNG
IN

DEUTSCHLAND ‘g 3 Weitere Preistrager (Auszug)

. .~ a I‘ks E!eow&

"2 VISA




Nachhaltige Give-Aways

cewe Magazin

Mein Leben, meine Fotos

° Aus gewaschenem Baumwollstoff i,
(100% Baumwolle aus kontrolliert %}xmﬂ
biologischem Anbau) :

e  Einfarbung mit Okofarben

° Hergestellt vom Garn bis

zur Naht in Deutschland bei ° Gedruckt auf FSC®- Papier

manomama (C101851)

97 cewe

Aus nachwachsenden Rohstoffen
(Polycatid) hergestellt
Auswechselbare Grofraummine
(garantierte Schreiblénge

von mindestens 5000m)
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DeinDesign:
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Germany'‘s Next

Top Model Coach
R

FlashMe Case powered by
Nikita Thompson Influencerin
in den Bereichen Fashion,

Catwalk, Mode, Musik, TV
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Neue Transformation: Bildaufnahme und Informationssuche

50,0%
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> Bildaufnahme Gewohnheiten @andern sich
> Kompaktkameras werden durch Smartphones ersetzt




CEWE FOTOWELT App

Startseite CEWE FOTOBUCH  Fotos Kalender G TESTUBERSICHT: Fotobuch per App erstellen

6/2016
Anbeter Testergebnisse 1 Fazit « Buchart - Apgs tor TR TR
http:/ «Prals/SaltanpralsinFr.  +Erstaizeit b b whiods o
" . P
Wilkommen in der CEWE FOTOWELT PCtiop-Waortung Varsandkostan n Fr. Versanddausr L. 0.0 .01
5 Aidi Sulsse Software: 80% 3 bestes Preis-Leistungs-verhaltnis, Bedienung, + Mardeower, 20 0 20<m, |+ Androld, 105

Lassen See sich inspirieren, photos.ch 48 seen 25 Minuten TESTSIEGER o

gestaken Sie kreaive Fotoideen. BUCTQUIIALS5% @ beschrankte Formate, bei Hardcover auf 50 Selten | * 37 90/078 -5 Tage Cewe Fotobuch (App)
% & &k F EEEEEEEENE limitiert, keine Social-Media-Anbindung, kein o U we Fotol J cn“nel:t

Echies Fotopapier

Boakfactary Software 0% ) Bagienung AUTOTill-ASSIStent, personalisiente + Hardcower, 20,5« 20,5 <m, | « KIS
o Bacher, 50 Seiten « 20 Minuten
b e e g |G 5% | D eine Ancreis A kel eches Fotopaier. 50 +5 Toge
s teuerster Seitenpreis + 690
L Cawe Fotobuch Software: 100% ) Buchaualitat, sehr gute Fotobuchauswahi, starke + Hardcower, 21 = 21 cm, « Android, 105 CEWE FOTOBUCH
(Migros, Pixum) edi: , Bedienung, Druck auf 50 Seiten +20 Minuten % o
colorfotoservice.ch echte Folopapier, Abhoiservice in Migros-Filale, | 52.80/105 6 Tage Cewe Fotobuch ist ein Top-

Autof I-Asistent

Anbieter. Sein Album Uber-

* % % A K zeugt qualitativ in allen Be-

Fotocharly

Fotocharly J Badienung. Fotobuchauswahi, Autofill-Assistent, -:;nsm:w-zckwm- -;\gc’;wiﬂl‘ﬂi 'é langen: Verarbeitung. Druck-
acharly. o oten <20 Minuten x

! gt e Fooesier SeclaVedls LS80 21 it 2 qualitat und die Gestaltungs-
ol BB Rt Dteverste

Software sind auf einem

olor software: 65% EOnstie, Bedlenune, Oruck auf echiem Fotopapler,  * HAfOCOMEF, 20 =30cm, - 105 Spitzenniveau - genausa
Mehr von CEWE Projektiibersicht anzeigen Hotline = — Buchaualltat, schnelle Erstelldaver e T die App fur Handys/Tablets.
Inspirationen und weitere ¥ Montag bis Sonntag El
Fotoideen von 09:00 - 22:00 Uhr Daniel Bader
v per Telefon und E-Mail

W, N— 4

Y Bildaufnahme- und Bestelldevice werden ,,eins*
> Freude am Foto, immer, Giberall und mit jedem Geraét
> COLORFOTO: ,,Mobile klappt‘s fiir iOS und Android Gerite — TOP!*




CEWE FOTOS - Brillante Fotoabziige vom Smartphone

>

Bestellung von Abziigen: 9er, 10er, 11er, 13er - -l

Bilder vom Smartphone '
Anbindung an Cloud-Ldsungen
Neue Foto- und Formatauswabhl

NEU! Premium-Fotos bis 16:9

Verfugbar in Deutsch fur Android und iOS

Weitere Version fur Windows Mobile

Sichere, drahtlose Ubertragung
zur CEWE FOTOSTATION

~ by 4 o)
a Fotos, iige - 1,38 €
6 Fotos gewahlt 6 Fotos ”6“ Abziige -

Spezielle Anwendung (Single Purpose App) zur zielgerichteten Kundenansprache




CEWE FOTOSTATION — Der Botschafter flir Handyfotografie
CHIR

Testsieger

Test: Fotostationen
IP FOTO-VIDEO 10/20

e Neues Design im Cl von CEWE

e Kabel (Smartphone Connector)

e Neues Video mit Fokus

auf Smartphones
e Sichere WLAN Schnittstelle

e Integration in die CEWE App

> Fast 50% der Sofortbilder kommen von mobilen Endgeréten




CEWE POSTCARD — Engagement

! )
e Eigenstandige App fur Direkt- ‘ i - e

postkartenversand (Urlaub)
o W ﬂ
wir haben SpaB und X ™1

freuen uns auf die
zweite Woche. Da

e Zielgerichtete Vermarktung
in den Stores (80.000 Foto-

Apps meist von Start-ups) * ‘b 2 B Wl

s

> Produktspezifische Neukundengewinnung

> Hochster Grad der Personalisierung (Unterschrift, Briefmarke)




CEWE MYTRAVEL (Friendly User Test fur Android)

[ D|e Reise App LISTE

fur Fotofreunde
e Tolle Orte entdecken
e Schone Fotos machen

e Mit anderen teilen

e Eigene Points of Interest ‘

(POls) erstellen

4 Fotos

e Aktuell in DE auf Android

> Community fir reisefreudige Fotografen




Meine CEWE FOTOWELT - Soziale Netzwerke und Cloud
—

Stiftung
Warentest

2 Meine CEWE FOTOWELT fur Mitarbester 6.1.0 (x64) - CEWE FOTOBUCH GroB Panorama Hardcover (26 )¢ s (5 S

Meine
cewe fotowelt Produkte  Ostei _ Optoen _ Hife  Prame _  Vérankorb

a

Suchergebnisse

@ Vorgemerkte Fotos

B cewe myphotos

GUT (2,1)

CEWE FOTOBUCH

- Baugleich mit
Vorderseite CEWE FOTOBUCH bei
Fotoservice.saturn.de

Im Test:
12 Fotobuch-Anbieter

Ausgabe 11/2015
www.test.de
15JH06

> Spinne im Netz (CEWE MYPHOTOS, Facebook, Flickr, Dropbox, Instagram)
> CEWE FOTOBUCH Assistent unterstiitzt noch besser mit Kl




CEWE MYPHOTOS

cewe myphoto:

Immer. Ube m Gerdt

Regiihieren:  Abmekden @ Deutschiand

cewe myphotos

Immer. Uberall, Mit jedem Gerat

Das Zuhause fiir meine Fotos, Videos (neu) und Projekte (neu)

Mit CEWE MYPHOTOS kénnen Sie die schénsten Momente Ihres Lebens an nur einem Ort
speichern und von (iberall, mit jedem Gerét immer wieder erleben.

_ — Alle Fotos, Videos und Projekte an einem Ort speichern
Video ansehen Kostenlos registrieren

Wir schenken lhnen 10 GB Speicher im ersten Jahr.

> DAS Zuhause fiir Ihre Fotos, Videos und Projekte

Registrieren  Anmelden

* einfacher Foto- und Video-Upioad von Ihrem Laptop/PC. SD Karte oder externer

e o o o ofeofele

Festplatte per Desktop Software oder Browser

* direkter Foto- und Video-Upload von ihrem Smartphone oder Tablet per App

 importieren threr Fotos von Social-Media-Plattformen wie Facebook. Instagram,
Picasa (und weitere)

* (neu) alle Projekte die iber CEWE Bestellapplikationen (Desktop, Online, Mobile)
erstellt wurden jetzt online speichern




CEWE MYPHOTOS - Gruppenmodus

Album teilen

e Mit dem neuen Gruppenmodus kann man Freunde und Verwandte

einladen, ihre Fotos in ein gemeinsames Album hochzuladen

> Gemeinsam mehr Freude am Verwalten von Bildern und Bestellen von CEWE Produkten




CEWE MYPHOTOS — Nutzung

L e iy ¢ 3 o e a3 e o e

e o

e Mehr als 120.000 Kunden haben CEWE MYPHOTOS schon genutzt
e Etwa 20% davon sind ,Neukunden®, Uber 4% nutzen bezahlten Storage
e Bestandskunden nutzen es zum sicheren Archivieren der wichtigen Bilder und Projekte

e Weitere Nutzungsanreize schaffen um sich mit der Fotografie und
Produkten zu beschaftigen (Orte, Suchbegriffe, Gesichtserkennung, ...)




Bilder von Smartphones bei CEWE

35%
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> CEWE Kunden mit Smartphones nutzen vor allem auch klassische Bestellwege

> Megatrend der Personalisierung bleibt auch bei Smartphones bestehen!




Digital Champions Award ~

S

“willkommen

WirtschaftsWoche und Deutsche Telekom

zeichneten 2016 Digitale Vordenker aus

CEWE ausgezeichnet in ,Digitale Transformation Mittelstand®

Auszeichnung fur vorbildliche Transformation vom analogen

Filmentwickler zum Marktfiihrer im digitalen Fotofinishing

:)Ir)r;«;.
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POS in Deutschland...




wd®.coraphotos.fr = §

_Service Photo , sx cewe
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25.000 Handelspartner in Europa

Drogeriemarkte Fotofachhandler Internet-Handler
Miiller = z ( .
dm M 8‘3 BIPA JESSOPS ialbumes ~ amazoncom
- (Hartiuer 14 , -
R @5 5 "\’1 A N N = _ Europas graBter Fotoverbund orange'”
Elektronikfachmarkte LEH & Warenh&auser Reiseveranstalter
MediaSAarkt E il on Albatros N AR
Kaufland| | EDEKA | Eiiisi
SATURN Jil:CKIDR real~ MiGRosS bergermeer g schavinsiand

> CEWE erreicht die Konsumenten durch starke Handelsmarken
> Ansprechende und einheitliche Fotoservices werden angeboten



http://www.kruidvat.nl/
http://www.kruidvat.nl/
http://www.migros.ch/Migros_DE/Content/
http://www.migros.ch/Migros_DE/Content/
https://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjAouOCn4PUAhUCZFAKHTXUBE0QjRwIBw&url=https://www.orange.com/en/home&psig=AFQjCNEkjN7EeSOK_T7ZXopMPotrtRghNw&ust=1495533617960422
https://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjAouOCn4PUAhUCZFAKHTXUBE0QjRwIBw&url=https://www.orange.com/en/home&psig=AFQjCNEkjN7EeSOK_T7ZXopMPotrtRghNw&ust=1495533617960422

Handelspartner: Alle Bestellwege sind abgedeckt

1 Website / App
> Mobile /
Online

2 Software CEWE FOTOBUCH

Bestellwege 3 Datentrager in Fototasche
> POS 4  Online via CEWE FOTOSTATION

5 Sofortausdruck via CEWE FOTOSTATION

> CEWE bietet alle Bestellwege zur Platzierung eines Auftrags




Online-Bestellung
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Die CEWE Fotostation




Direkt aus dem Leben.
Direkt aus dem Smartphone. v~ Hier hei E

Mewne
cewe sofortfotos

Vielfalt erleben




Das sagen unsere Handelspartner

Wir arbeiten vor allem deswegen so gerne mit CEWE
zusammen, weil CEWE — genau wie wir — die

Zufriedenheit unserer Kunden in den Mittelpunkt stellt.
Durch die Zusammenarbeit mit CEWE kénnen wir > M I G Ro S
unseren Kunden im Fotobereich immer innovative und
nachhaltig produzierte Produkte anbieten.”

David Kundig
Category Field Manager
Migros-Genossenschatt

aus der Schweiz




Das sagen unsere Kunden

Barbel Rein
aus Berlin

,Mein Sohn hat immer so schone Fotoblicher liber
seine Urlaube gestaltet. Eines Tages habe ich
es auch versucht und es hat geklappt.

Das erste Fotobuch zu seinem Geburtstag, danach
zu seiner Hochzeit mit vielen Fotos aus der
Vergangenheit, weiter auch Urlaubs-Fotobtcher
fir meinen Mann und vieles mehr. Das ist

immer ein sehr schénes persénliches Geschenk.”
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Ausblick 2017

Zielsetzungen
Digitalfotos

Fotos von Filmen
Fotos gesamt
CEWE FOTOBUCH
Investitionen *
Umsatz

EBIT

EBT

Ergebnis nach Steuern

Ergebnis je Aktie

Mio. Stuck
Mio. Stuick
Mio. Stuck
Mio. Stuck
Mio. Euro
Mio. Euro
Mio. Euro
Mio. Euro
Mio. Euro

Euro je Aktie

Ist 2016
2.180
60
2.230
6,2

49,8
593,1
47,0
46,2
30,4

4,25

Plan 2017
2.080 bis 2.180
40 bis 45
2.120 bis 2.230
6,0 bis 6,25

ca. 55,0

585 bis 615

45 bis 51

445 bis 50,5
30 bis 34

4,23 bis 4,81

Veranderung
-4% bis 0%
-29% bis -20%
-5% bis -0%

-3% bis +1%

-1% bis +4%
-4% bis +8%
-4% bis +9%
0% bis +13%

0% bis +14%




Wirtschaftliche Zukunftsfahigkeit

Dividendenentwicklung in Euro

1,40 1,45
1,25

1,00 1,05

2008 2009 2010 2011 2012

1,50

2013

1,55

2014

> Die Dividende fiir das Geschéftsjahr 2016 soll auf 1,80 Euro steigen
> Seit der Analog / Digital-Transformation: Achte Dividendensteigerung in Folge

1,60

2015

1,80*

2016



Wirtschaftliche Zukunftsfahigkeit

Langfristige Unternehmensentwicklung CEWE (Umsatz)

Analog mDigitales Fotofinishing mKommerzieller Online-Druck ® Einzelhandel Wachstum durch
digitales Fotofinishing

und kommerziellen

Online-Druck

Transformationsphase
von Analog zu Digital

Regionale Expansion
im Analogmarkt
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> CEWE strategisch gut aufgestellt und wachsend




This presentation contains forward-looking statements that are based on
current assumptions and forecasts of the management of CEWE. Known and
unknown risks, uncertainties and other factors could lead to material
differences between the forward-looking statements given here and the
actual development, in particular the results, financial situation and
performance of our Company. The Company assumes no liability to update
these forward-looking statements or to conform them to future events or
developments.

All numbers are calculated as exactly as possible and rounded for the
presentation. Due to this, rounding errors might occur.

Available in the App Stores: the CEWE Investor Relations app
for an iPad® or android tablet, with annual reports and quarterly
reports, presentations and sustainability reports.




Europas
beliebtestes
Fotobuch

ab 7,95 €"

M.
cewe fotobuch
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